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Leder af det 3-arige forskningsprojekt "Meaning Across Media: cross-media communication

and co-creation”, finansieret af Det Fri Forskningsrad|Kultur og Kommunikation (2012-
2015).

Forsknings- og undervisningsmasssigt fokus pa strategisk tveermedial kemmunikation med
szerligt fokus pa nye medier og pa storytelling som fermidlingsformat indenfor
organisations- og netveerkskommunikation, politisk og offentlig kommunikation,
markedsforing, journalistik, videns- og kulturformidling etc. Forsker og underviser
endvidere i de mader som iszer nye, sociale medier pavirker vores dagligdag, vore
feellesskaber og vores oplevelser af verden. Har gennem adskillige ar forsket i
computerspillets og andre digitale interaktive fiktionsformers sestetik og dramaturgi, samt
deres seerlige former for rollespil, der indebesrer brugerhandling, -deltagelse og
medproduktion og som rummer szerlige sstetiske, erfaringsmeaessige og peedagogisks
potentialer.
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[ TVARMEDIAL
KOMMUNIKATION?

Tvermedial hommunikavon shaber ogrt gennembagikrah
eget opmariomhed, dialog og brugerdelagehe. Tvarmedual
hornmun ihation leser iut-lnrlv huw.!lln.m,‘,;;-r ved
skabe efickiive wmapnl mellem forshellige madier. Dette krx
ver indghende viden om medierne - fra Klasisdke mamemedie:
til nye sociale madier - og om hvordan de preger kommuni
bationem form og iadhold

Maviersddannchen ¢ Crom Meda Communxanon har uden
2005 givet de studerende mye og vasendlige vinkler pl etk
tv hommunihation « den abuelle madsevithelighad o e

teoretishe og praktiske verkwger ol losning al dagens hominuy

Undervisning fordr 2013

Se datoer for undervisningen i foraret
2013 her

Advisory board

Masteruddannelsen | Cross-Media
Communication har etableret et nyt
advisory board, som skal hjzlpe os me
at evaluere og produktudvikle
uddannelsen.

Se listen over medlemmer her.

Alumne

Cross-Media Communication etablerer
alumneforening. Laes mere her.
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Cross-Media Communication and Co-Creation
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Meaning Across Media
- Cross-Communication and Co-Creation

Meaning Across Media is a three year collective research project associated
with the Digital Communication and Aesthetics research group and Center for
Communication and Computing.

The research question of the project - Which communicative roles do the users of new,
digital media engage in? - has two aspects:

1. a comparative analysis of how a) different socio-demographic user groups employ b)
different media and genre types in c) different combinations and d) with different intensity
and modes of engagement, and

2. a case-based study of how established media organizations facilitate and anticipate
various uses and modes of engagement.
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Hvilke kommunikative roller engagerer

brugere af nye, digitale medier sig i?

* Borgerne anvender i stigende grad en bred vifte af
medietyper og —genrer i dagligdagen og de ggr dette
med mange forskellige formal.

* Efterhanden som medierne udvikler sig til righoldige og
forbundne platforme (computeren, mobiltelefonen,
internettet) sa anvender brugerne ikke blot medierne
hver for sig men ogsa i varierende kombinationer.

* De nye mediers deltagelsesorienterede karakter
medfgrer at brugerne ikke blot er forbrugere af
medieindhold men ogsa i varierende grad selv bidrager
som producenter.
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Co-creating smart cities: cross-media

communication in the public sector

* Formal: Smart Cities er byer hvor digitalteknologi
muligg@r en ny form for netvaerks-infrastruktur
som skaber st@rre effektivitet og social og kulturel
udvikling.

* Projektet fokuserer pa hvordan mobile og
netveerksbaserede medier kan anvendes til at
ggre borgernes brug af offentlige institutioner
mere effektive, righoldige og tilpasset den
enkelte.

* Fokus pa samarbejde, deltagelse og medskabelse.
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Co-creating smart cities: cross-media
communication in the public sector

* Metode: Udgangspunkt i tidligere arbejde med
formidling | turisme- og

museumssammenhange (fx Stol Pa Ingen
orojektet i Kolding).

* Udvikling af nye former for smart

kommunikation i samarbejde med fx Det
Mobile Vejles smart city-satsninger.

e Udvikling til brugerne, i samarbejde med
brugerne.
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Smart City-grundregel

* Vier ngdt til at design smart city lgsninger i
teet samarbejde med brugerne

* Vier ngdt til at designe smart city lgsninger
med grundt indsigt i brugernes behov og
forudseetninger

* Smart city Igsninger er kun smarte for sa vidt
de kan anvendes
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Smart City i gjenhgjde

* Smart City projekter kraever indgaende
kendskab til malgruppen ellers risikerer man
at smart city strategier skaber brugere, der
folger sig sad udenfor udviklingen, nar disse
strategier ikke udvikles og gennemfgres i
gjenhgjde.

* Hvad er brugernes forudsaetninger, hvad er
deres behov, hvad er deres
handlingsmuligheder?

Master i Cross-Media Communication .m R
-
|'\-:|:|:_I_..'r.|-..|.l.t'|-..| mediekonverpens |I-|-||;|-c']-\.||c--.!-|']'.-c' d lpitale medior Ll'l.‘ﬂ“g."i"iﬁ.\:fl‘i!l 1. jl.lli 2“'_3

o insledaelas '\-\.1|.||.-|'|'.|'.|-. oo ivnivvuign i bleaanl o i rvarTat i

E el - loosirymmavim b loan

4I-|1E1.l|\ AT Heormaoalisl iios I-\..Ill1| L F EEs I:|.|.:|||..|:'!'_|:1|r||'I imtora kel vitoi |ttrt'}:f.i'cru-.-u.-¢ti:cdi;1.I-r.lu.t_l]{f



Smart efteruddannelse

* Nemt tilgeengelig: der er begraenset med tid og
ressourcer = casual education

* Tilpasningsmulig: skraeddersyet den enkeltes
arbejdsvirkelighed og til den enkeltes behov

e Udviklingsmulig: kan fortlgbende justeres,
a&ndres, udvides af brugeren

* FOR AT KUNNE DETTE ER DET N@DVENDIGT AT
UDVIKLE | SAMARBEJDE MED BRUGERNE:
BOTTOM-UP, IKKE KUN TOP-DOWN.
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